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Anahtar Kelimeler

Sosyal ve Beseri Bilimler -- isletme -- Turizm ve Otel isletmeciligi

Turizm

Turizm Politikasi
Turizm Planlamasi
Turizm Pazarlamasi
Destinasyon Yonetimi
Turizm isletmeciligi

Turizm isletmeleri
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Ar-Ge Yetkinlik

Kitaplar

Surdurtlebilir Turizm
Doga Temelli Turizm
Kentsel Turizm
Termal Turizm
Kultdr Turizmi
Turizm Sektoru
Turizm Egitimi

Gastronomi Turizmi

M. BAYRAM, O. GORKEM & U. BAYRAM, Sosyal Medya ve Destinasyon
Pazarlamasi Kapsaminda Facebook Uzerinde Paylasilan icerikler ve Bunlarin
Tuketici Etkilesimine Etkisi, Bolgesel Turizm(43 - 56), ISBN: 978-605-600047-3-
5: Dokuz Eyliil Universitesi Uzaktan Egitim Uygulama ve Arastirma Merkezi,
Kitapta Bolim.

M. BAYRAM, Destinasyon Pazarlamasindan Destinasyon Yonetimine, Destinasyon
Yonetiminde Avrupa Modeli, ISBN: 978-605-254-098-5: Detay Yayinlari, Kitapta
Bolim.

M. BAYRAM, U. BAYRAM & 0. GORKEM, Basarili Restoranlarin Mdsterilerini
Memnun Etme Yollari, Gastronomi Uzerine Arastrmalar(328 - 341), ISBN: 978-
605-9440-80-6: Detay Yayincilik, Kitapta Bolum.

0. GORKEM, M. BAYRAM, S. BERTAN & U. BAYRAM, Approach of the Young to
Eco-Gastronomy: The Case of Turkish Cuisine, Global Issues and Trends in
Tourism(602 - 610), ISBN: 978-954-07-4138-3: St. Kliment Ohridski University
Press, Kitapta Bolim.

M. BAYRAM, Turizmde Dagitim Sistemi ve Dagitim Kanallar, Seyahat Acentaclg ve
Tur Operatorligii(57 - 84), ISBN: 978-605-4692-98-9: Grafiker Yayinlari, Kitapta
Bolim.

S. BERTAN, M. BAYRAM & B. KIRLAR CAN, Evaluation of the Social Media Users?
Comments Towards Eco-Friendly Accommodation Establishments, Tourism
Environment and Ecology in the Mediterranean Region(283 - 295), ISBN: 978-
1443862189: Cambridge Scholars Publishing, Kitapta Boltim.

M. BAYRAM, Otobiis isletmeciligi, Turizm Ansiklopedisi Tiirkiye Turizm ve Agrlama
Endistrisinin Temel Kavramlar: Detay Yayincilik, Kitapta Bolum.

M. BAYRAM, Kis Sporlari Tesisleri, Turizm Ansiklopedisi Turkiye Turizm ve Agrlama
Endustrisinin Temel Kavramlar: Detay Yayincilik, Kitapta Bolim.

M. BAYRAM, Taverna, Turizm Ansiklopedisi Tirkiye Turizm ve Agrlama
Endustrisinin  Temel Kavramlar: Detay Yayincilik, Kitapta Bolim.

M. BAYRAM, Butik Otel, Turizm Ansiklopedisi Tirkiye Turizm ve Agrlama
Endustrisinin Temel Kavramlar: Detay Yayinclik, Kitapta Bolim.

M. BAYRAM, Hedivelik Esya Isletmeleri, Turizm Ansiklopedisi Tiirkive Turizm ve
Agrlama Endustrisinin Temel Kavramlar.: Detay Yayincilik, Kitapta Bolim.

M. BAYRAM & S. BERTAN, Sosyal Medya Pazarlamasi, Turizm Pazarlamasnda
Glncel Yaklagmlar(547 - 586), ISBN: 978-605-333-385-2: Beta, Kitapta Bolim.

Sayfa2/6



Makaleler

0. GORKEM, M. BAYRAM & S. BERTAN, Cittaslow-Slow Cities, Urban and
Urbanization(700 - 711), ISBN: 978-954-07-3772-0: St. Kliment Ohridski
University Press, Kitapta Bolim.

M. DUYAR & M. BAYRAM, ASIRI TURIZM VE TURIZM KORKUSU: YEREL HALK VE
TURIZM ILISKISININ EVRIMI, International Journal of Geography and Geography
Education, 2019, 2630-6336, 40, 347-362.

E. SAYMAN & M. BAYRAM, Havayolu isletmeleri Sadakat Programlarinin
Degerlendirilmesi, Turk Turizm Arastirmalari Dergisi, 2019, 2587-0890, 3, 4,
1421-1432.

M. BAYRAM, Otel Konuk Memnuniyetini Etkileyen Unsurlar, Seyahat ve Otel
isletmeciligi Dergisi, 2018, 1304-7590, 15, 2, 352-369.

M. BAYRAM, Otel isletmelerinin Cevrimici Tiiketici Degerlendirmelerine Yanit VVerip
Vermeme Durumlarinin Degerlendirilmesi, Journal of Business Research - Turk,
2018, 1309-0712, 10, 1, 816-838.

M. BAYRAM, Tiketicilerin istanbul Restoranlarina  Yonelik  Algilar:
Memnuniyetlerini Etkileyen Unsurlarin Degerlendirilmesi (Consumers Perceptions
of istanbul Restaurants: Evaluation of Satisfaction Determinants), Journal of
Tourism and Gastronomy Studies, 2017, 2147-8775, 5, 4, 142-154.

M. BAYRAM, Y. KELES & U. BAYRAM, Cevrimici Fotograflar Uzerinden Cevrimici
Destinasyon imajinin Degerlendirilmesi: Erzincan Doga Sporlari Ornegi, Erzincan
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 2017, 2148-9289, 4, 15-26.

S. BERTAN, M. BAYRAM, A. B. 0ZTUR & N. YOZUKMAZ, Factors Influencing Hotel
Managers Perceptions Regarding the Use of Mobile Apps to Gain a Competitive
Advantage, Asia-Pacific Journal of Innovationin Hospitality and Tourism, 2016,
2289-1471, 5, 1, 59-74.

M. BAYRAM, U. BAYRAM & S. ARICI, Otel isletmeleri Instagram Paylasimlarinin
Sosyal Medya Pazarlamasi Kapsaminda icerik Analizi Yontemi ile Degerlendirilmesi
Evaluation of Hotel Management Instagram Sharings with Content Analysis
Method Within Social Media Marketing, Journal of Business Research - Turk, 2016,
1309-0712, 8, 2, 427-427.

S. BERTAN, M. BAYRAM & N. YOZUKMAZ, The evaluation of thermal hotels online
reviews, Tourism: An International Interdisciplinary Journal, 2015, 1332-7461, 63,
1, 53-65.

M. BAYRAM, S. BERTAN & M. ERTAS, Sosyal Medya Kullanicilarinin Konaklama
Tesislerine Yénelik Algilamalari Pamukkale ve Karahayit Ornegi, Uluslararasi
Hakemli Beseri ve Akademik Bilimler Dergisi, 2014, 2147-5385, 3, 10, 139-139.

A. YAYLI & M. BAYRAM, eWOM The Effects of Online Consumer Reviews On
Purchasing Decision, International Journal of Internet Marketing and Advertising,
2012, 1477-5212, 7, 1, 51-64.

M. BAYRAM, Otel i§IetmeIerinin Genel Mudur Profillerinin  Degerlendirilmesi
Uzerine Bir Arastirma, Anatolia: Turizm Arastirmalari Dergisi, 2011, 1300-4220,
22, 1, 35-48.

A. YAYLI & M. BAYRAM, Web Based Destination Marketing Do Official City Culture
and Tourism Websites in Turkey Consider International Guidelines, Tourism: An
International Interdisciplinary Journal, 2010, 1332-7461, 58, 1, 51-60.

M. BAYRAM, R. EREN & U. BAYRAM, Ankara da Faaliyet Gosteren Otel
isletmelerinin Web Sitelerinin Pazarlama Acisindan Degerlendirilmesi, Ticaret ve
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Bildiriler

Turizm Egitim Fakdltesi Dergisi, 2009, 1301-4838, 1, 92-109.

M. BAYRAM & A. YAYLI, Otel Web Sitelerinin icerik Analizi Yéntemiyle
Degerlendirilmesi, Elektronik Sosyal Bilimler Dergisi, 2009, 1304-0278, 8, 27,
347-379.

A. YAYLI & M. BAYRAM, Web Tabanli Destinasyon Pazarlamas! il Kiiltiir Ve Turizm
Miidiirliikleri igin Bir Model Onerisi, Seyahat ve Otel isletmeciligi Dergisi, 2009,
1304-7590, 6, 1, 6-14.

M. BAYRAM & S. ARICI, Asr Turizm ve Destinasyon Yonetimi: Avrupal
Destinasyonlarn Asr Turizm Politikalarnn Degerlendirilmesi, Sozli Sunum, 5.
Uluslararasi Turk Diinyasi Turizm Sempozyumu, 13 Haziran 2019, 15 Haziran
2019.

G. KOMAS & M. BAYRAM, Turist Baksna Bir Baks, SozIi Sunum, Prof. Dr. Hasan
Olali Turizm Sempozyumu, 18 Ekim 2018, 21 Ekim 2018.

0. GORKEM, K. YAGCI & M. BAYRAM, Yiyecek icecek ikramlarnn Hava Yolu Yolcu
Memnuniyetindeki Yeri, Sozli Sunum, Il. Uluslararasi Bati Asya Turizm
Arastirmalar  Kongresi, 27 Eyldl 2018, 30 Eyldl 2018.

S. BERTAN, S. ALKAYA, M. BAYRAM & 0. GORKEM, Denizli Turizm Rotalar, Sézlii
Sunum, VII. Dogu Akdeniz Turizm Sempozyumu, 20 Nisan 2018, 21 Nisan 2018,
549 - 555,

M. BAYRAM, Tiiketicilerin Restoranlara iliskin Alglar: istanbul Restoranlar Ornegi,
SozIi Sunum, 18. Ulusal Turizm Kongresi, 18 Ekim 2017, 22 Ekim 2017, 626 -
635.

M. BAYRAM, U. BAYRAM & M. KARA, Krgzistan Cevrimici Destinasyon imajnn
Degerlendirilmesi, So6zli Sunum, 3. Uluslararasi Tirk Dinyasi Turizm
Sempozyumu, 20 Nisan 2017, 22 Nisan 2017, 476 - 485.

M. BAYRAM, U. BAYRAM & 0. GORKEM, Basarl Restoranlarn Musterilerini
Memnun Etme Yollar, S6zIG Sunum, Gastronomi Turizmi Kongresi, 17 Kasim 2016,
19 Kasim 2016.

M. BAYRAM, Otel Konuk Memnuniyetini Etkileyen Unsurlar En lyi Otel
isletmelerinin Cevrimici Tiiketici Degerlendirmelerine Yénelik icerik Analizi, Sézlii
Sunum, 17. Ulusal Turizm Kongresi, 20 Ekim 2016, 23 Ekim 2016.

M. BAYRAM & U. BAYRAM, Tiiketicilerin Géziinden Cevreye Duyarl Konaklama
Tesislerinin Degerlendirilmesi, Sozli Sunum, Il. Ulusal Surddrdlebilir Turizm
Kongresi, 28 Nisan 2016, 30 Nisan 2016.

M. BAYRAM, Y. KELES & U. BAYRAM, Cevrimici Fotograflar Uzerinden Cevrimici
Destinasyon imajnn Degerlendirilmesi  Erzincan Doga Sporlar Ornegi, Sozlii
Sunum, I. Ulusal Alternatif Turizm Kongresi, 07 Nisan 2016, 09 Nisan 2016.

M. BAYRAM, 0. GORKEM & U. BAYRAM, Sosyal Medya ve Destinasyon Pazarlamas
Kapsamnda Facebook Uzerinde Paylaslan icerikler ve Bunlarn Tiiketici Etkilesimine
Etkisi, S6zI0 Sunum, 1.Bolgesel Turizm Kongresi, 24 Mart 2016, 27 Mart 2016.

M. BAYRAM, U. BAYRAM & S. ARICI, Sosyal Medya Pazarlamas Kapsamnda Otel
isletmeleri Instagram Paylasmlarnn icerik Analiz Yontemi ile Degerlendirilmesi,
S6zIu Sunum, 16. Ulusal Turizm Kongresi, 12 Kasim 2015, 15 Kasim 2015, 1209 -
1221.
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U. BAYRAM, M. BAYRAM, S. BERTAN & 0. GORKEM, Konaklama igletmeleri
Fiyatlarnn Degerlendirilmesi Denizli Ornegi, Sézli Sunum, 14. Ulusal Turizm
Kongresi, 05 Aralik 2013, 08 Aralik 2013, 1105 - 1119.

S. BERTAN, M. BAYRAM & B. KIRLAR CAN, Cevreye Duyarl Konaklama Tesislerine
Yonelik Sosyal Medyadaki Kullanc Yorumlarnn Degerlendirilmesi, Sozli Sunum,
3rd International Geography Symposium, 10 Haziran 2013, 13 Haziran 2013, 67 -
null.

M. BAYRAM & S. ARICI, Destination Marketing Organizations Social Media Usage
A Resarch on Balkan Countries, Sozli Sunum, International Conference on
Economic and Social Studies, 10 Mayis 2013, 11 Mayis 2013, 978-9958-834-23-
3,1-7.

M. KARA & M. BAYRAM, Tirk Dizilerinin Ttrkiye Imaji Uzerine Etkisi: Sudan Ornegi,
Sozlu Sunum, Ill. Arap-Turk Sosyal Bilimler Kongresi, 02 Mayis 2013, 04 Mayis
2013.

M. BAYRAM & U. BAYRAM, Otel isletmelerinin Sosyal Medya Kullanm Diizeylerinin
Degerlendirilmesi, Sozli Sunum, 13. Ulusal Turizm Kongresi, 06 Aralik 2012, 09
Aralik 2012, 1213 - 1226.

A. YAYLI, M. BAYRAM & u. BAYRAM, How Social Media Works in Destination
Marketing A Content Analysis on Twitter, S6zli Sunum, 10th International
Marketing Trends Congress, 20 Ocak 2011, 22 Ocak 2011.

A. YAYLI & M. BAYRAM, Otel isletmelerine iliskin Sosyal Aglardaki Kullanc
Yorumlarnn Degerlendirilmesi, S6zIG Sunum, 11. Ulusal Turizm Kongresi, 02 Aralik
2010, 05 Aralik 2010.

A. YAYLI & M. BAYRAM, E Tiiketici Yorumlar Antalya Restoranlar Uzerine Bir
Degerlendirme, Sozli Sunum, 4. Ulusal Gastronomi SempozyumuSanatsal
Etkinlikler, 16 Nisan 2010, 17 Nisan 2010.

A. YAYLI & M. BAYRAM, eWom The effects of online consumer reviews on
purchasing decision of electronic goods, S6zIi Sunum, The International Marketing
Trends Congress, 21 Ocak 2010, 23 Ocak 2010, 9782953281125.

M. BAYRAM & A. YAYLI, Web Tabanl Destinasyon Pazarlamas il Kiiltiir Ve Turizm
Mudurltkleri Websitelerinin Degerlendirilmesi, Sozli Sunum, 10. Ulusal Turizm
Kongresi, 21 Ekim 2009, 24 Ekim 2009.

A.YAYLI, R. P. SAHBAZ & M. BAYRAM, Web 2 0 Tabanl Ortak Bolgesel Destinasyon
Pazarlamas Yaklagm Dogukaradeniz Uzerine Bir Model Denemesi, Sézlii Sunum,
14. Ulusal Pazarlama Kongresi, 14 Ekim 2009, 17 Ekim 2009.

M. BAYRAM & R. EREN, Konaklama isletmelerindeki Onbiiro Calsanlarnn Etik
Alglamalarnn Degerlendirilmesi, S6zIi Sunum, I. Ulusal Trkiye Turizmi Kongresi,
07 Eylil 2007, 08 Eylul 2007, 599 - 616.
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TUBITAK Burs ve Destekleri

Proje Bilgileri 120K531, Covid-19 Salgininin Turizm Endiistrisine Etkisi ve Ulkelerin Kriz Yénetim
Stratejilerinin Karsilastirmali Analizi, 1001 - Arastirma, Yuruttcd, Ydrurlikte,
ARDEB, SOBAG - Sosyal Ve Beseri Bilimler Arastirma Destek Grubu, Projeye
Katilma/Ayrilma Tarihleri: 01.07.2020 - 01.12.2020, Proje Baslangi¢/Bitis
Tarihleri: 01.07.2020 - 01.12.2020.
119B799, Dogal Ve Kiilttirel Mirasinin Aktarilmasi, Bilim ve Toplum, Egitmen,
Sonuclandi, BiLiM TOPLUM, bilim Ve Toplum Programlari Miidiirliigi, Projeye
Katilma/Ayrlma Tarihleri: 01.07.2020 - 01.03.2021, Proje Baslangi¢/Bitis
Tarihleri: 01.07.2020 - 01.03.2021.

BiDEB Destekleri MURAT BAYRAM, Etkinlik Destekleri ve Egitim Burslar Mudurltigu, 2224-B Yurt
ici Bilimsel Etkinliklere Katilim Destegi Programi, BIDEB iade, 2017 - 9,
18.10.2017 - 22.10.2017.
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