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KURUMSAL (BAP V.B.), PROJE YÜRÜTÜCÜSÜ, Pazarlama Ve Ar-ge
Departmanlarının Entegrasyonunu Etkileyen Faktörler Ve Yeni Ürün Başarısına
Etkileri: Sektörler Arası Bir Karşılaştırma, Yürütülen Kuruluş: İSTANBUL TEKNİK
ÜNİVERSİTESİ, Destek Alınan Kuruluş: İSTANBUL TEKNİK ÜNİVERSİTESİ (Yurt İçi) ,
01 Eylül 2009, 01 Haziran 2011.

TÜBİTAK Burs ve Destekleri

Proje Bilgileri 216M026, Hastanelerin Acil Birimleri Için Etkinlik Ve Hizmet Kalitesi Ölçütlerinin
Analizi, 1001 - Araştırma, Araştırmacı/Uzman, Sonuçlandı, ARDEB, MAG -
Mühendislik Araştırma Destek Grubu, Projeye Katılma/Ayrılma Tarihleri:
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BİDEB Destekleri

01.03.2017 - 01.09.2018, Proje Başlangıç/Bitiş Tarihleri: 01.03.2017 -
01.09.2018.
120K323, Koronavirüs Tedbirleri Döneminde Tüketim Alışkanlıkları Ve Kaynaklara
Erişimdeki Kırılganlığın Tüketimde Öz-Denetim Ile İlişkisinin Araştırılması:
Psikolojik Esenlik, Bireysel Yılmazlık, Sosyal Sermaye Ve Toplum Yanlısı
Davranışların Etkisinin Tespiti Ve Politika Önerilerinin Geliştirilmesi, 1001 -
Araştırma, Yürütücü, Yürürlükte, ARDEB, SOBAG - Sosyal Ve Beşeri Bilimler
Araştırma Destek Grubu, Projeye Katılma/Ayrılma Tarihleri: 01.07.2020 -
31.12.2020, Proje Başlangıç/Bitiş Tarihleri: 01.07.2020 - 31.12.2020.
119K135, Müşteri Deneyimi, Algılanan Değer ve Pazarlama Performansı İlişkisi:
Yapısal Eşitlik Modeli Ile Teori Testi ve Deneyim Yönetimi Açısından Stratejik
Yaklaşım Önerilerinin Geliştirilmesi, 1001 - Araştırma, Yürütücü, Yürürlükte,
ARDEB, SOBAG - Sosyal Ve Beşeri Bilimler Araştırma Destek Grubu, Projeye
Katılma/Ayrılma Tarihleri: 15.11.2019 - 15.05.2021, Proje Başlangıç/Bitiş
Tarihleri: 15.11.2019 - 15.05.2021.
20AG004, Tümleşik, Ölçeklenebilir, İşlevsel Nanoyapılar ve Sistemler, 1004 -
Mükemmeliyet Merkezi Destek Programı, Araştırmacı/Uzman, Yürürlükte, ARDEB,
KAMAG - Kamu Araştırmaları Destek Grubu, Projeye Katılma/Ayrılma Tarihleri:
01.02.2021 - 01.02.2025, Proje Başlangıç/Bitiş Tarihleri: 01.02.2021 -
01.02.2025.

ELİF KARAOSMANOĞLU, Etkinlik Destekleri ve Eğitim Bursları Müdürlüğü, 2223-
Yurt İçi Bilimsel Etkinlikleri Destekleme Programı, BİDEB İade, 2012 - 5,
04.06.2013 - 07.06.2013.
ELİF KARAOSMANOĞLU, Etkinlik Destekleri ve Eğitim Bursları Müdürlüğü, 2223-
Yurt İçi Bilimsel Etkinlikleri Destekleme Programı, Sonuçlandı, 2013 - 1,
04.06.2013 - 07.06.2013.
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