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Kovid-19 kuresel salginiyla micadele buyuk olgekli bir igbirligini gerekli kilmaktadir.
Burada onerilen ¢alismalarin genel amaci bu igbirligini saglamaya ve igbirligini azaltici
etkenlerden kacinmaya yarayacak sosyal psikolojik faktorlerin saptanmasi; dolayisiyla
hem Kovid-19 salgini suresince hem de ileride yasanabilecek baska salgin ve
felaketlere iliskin tum insanhgin toptan faydasina davraniglarin yayginlagtirilmasi igin
olusturulacak sosyal politikalara sosyal psikolojik agidan katki saglamaktir. Diger bir
deyisle bu calismayla Kovid-19 klresel salginiyla micadele kapsaminda, insanlarin
salgin karsiti politikalara uyma gibi toplum yanlisi (prosocial) davranislarini arttiracak
sosyal psikolojik mekanizma ve dinamiklerin agiga ¢ikarilmasi hedeflenmektedir. Bu
genel amag dogrultusunda bu proje kapsaminda biri korelasyonel digeri yari-deneysel
olmak lizere iki farkli fakat tamamlayici arastirma énerilmektedir. ilk calisma bir anket
arastirmasi olup, bu galismada vatandaslarin risk algisi, milli kimlikle ve kuresel
kimlikle 6zdegslesme duzeyleri ile sifir toplamli inaniglarinin, buyruksal ve tanimlayici
sosyal normlar kabul duzeylerinin salgina karsi saglik 6nlemlerine uymayi, salgin-
karsiti politikalari desteklemeyi ve hipotetik bir baglamda salginla mucadele i¢in para
bagisi yapma istegini yordayip yordamadigi incelenecektir. Ayrica igbirlikgi ve
rekabetci stratejilerin bu iligkiler agindaki duzenleyici rolu de test edilecektir. Bu amacla
bir diizenleyicili-aracili (moderated mediation) model &neriimektedir. insanlarin
pandemi sirasinda toplum vyanhsi (prososyal) davranislar gostermesini
engelleyebilecek en dnemli faktorlerden biri, belki de sosyal ve geleneksel medyadaki
haber ve gorsel illustrasyonlardir. Bu haberlerde insanlar pazarlara, magazalara,
eczanelere akin ederken tasvir edildi. Bu tur haberleri ve goruntileri paylasmak, temel
urunlerde kitlik yasandigini tasvir ediyor olarak algilanmis olabilir. Bu nedenle, dnerilen
ikinci galisma, panik tiketimi (panic buying) haberlerinin (‘panik tiketimi var’ ve ‘panik
tuketimi yok’) alinacak Kovid-19 pandemik oOnlemlerine uymay! etkileyecegi
varsayimini test etmeyi amaclayan yari deneysel bir galismadir.



